PANEL DE OPINION

EFECTOS DL LA

APRECIAGIONDELEURO

EN LA EMPRESA ESPANOLA

La mayoria de empresas consideran que la apreciacién del euro
no ha tenido efecto directo en su actividad. Entre las que si afir-
man haberse visto afectadas cabe destacar lo siguiente:

RESULTADOSGenerales
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* | .a mayor competitividad precio de productos procedentes de paises no pertenecientes

a la zona euro incrementa la competencia a la que se enfrentan las empresas.

¢ En el medio y largo plazo, el mantenimiento de la fortaleza del euro podria afectar po-
sitivamente a la cifra de negocio y el empleo.

¢ El incremento de las importaciones y la reduccion de las exportaciones derivadas de la
apreciacion del euro, se manifiesta de manera mas intensa en el medio y largo plazo.

¢ El incremento de precios sefialado por las empresas podria deberse a un mayor inte-
rés de éstas por competir via calidad y servicio mas que via precios.

RESULTADOSPor sectores
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¢ | as empresas de la industria han incrementado en mayor medida las compras de pro-
ductos o servicios procedentes de paises situados fuera de la zona euro, aprovechan-
do la mejor competitividad precio de éstos.

 Un mantenimiento de la situacion de euro fuerte no tendria efectos negativos en la ci-
fra de negocio de las empresas, aunque si en las exportaciones a paises situados fue-
ra de la zona euro, sobre todo en el sector servicios. Este sector, ademas, se beneficia
en menor medida de la reduccion de precios de las importaciones.

RESULTADOSPor tamanos
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* L a apreciacion del euro afecta negativamente a la cifra de negocio de todos los seg-
mentos de tamafio, sobre todo en las empresas de mayor dimension, aunque en el me-
dio y largo plazo la recuperacion es generalizada y en el tramo de tamafio mas peque-
fio el saldo pasa a ser positivo.

e L a apreciacion ocasiona un crecimiento de los precios en las empresas de menor di-
mension, mas preocupadas por mantener la cifra de negocio. Las empresas mas gran-
des recortan los precios de venta, intentando, de esta manera, contrarrestar el efecto
negativo que tiene un euro fuerte en la competitividad de sus exportaciones. Alin asi, las
exportaciones fuera de la zona euro se redujeron de forma considerable.

* | a apreciacion del euro en el medio y largo plazo tendra efectos mas negativos en las
empresas grandes, las cuales seguiran reduciendo sus exportaciones a paises “no eu-
ro” y su cifra de negocio disminuira, aunque esta situacion no repercutira en el empleo.

| .a menor exposicion al exterior de las empresas pequefias y su elevada presencia en la
economia espafiola, limita los efectos directos que pueda tener el mantenimiento en el
tiempo de un euro fuerte.
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_ RESULTADOSGENERALES

EFECTOS DE LA APRECIACION DEL EURO

En primer lugar hay que destacar lo limita-
do del efecto directo que la apreciacion del 80%
euro tiene en la economia espafiola. La
mayoria de las empresas considera que la
apreciacion del euro no ha tenido efecto
en las variables analizadas. No obstante,
cabe destacar que una de cada cinco em-
presas afirma que su cifra de negocio se
ha visto afectada negativamente. La com- 50%
petencia en los mercados a los que llegan
productos espafoles (incluido el nacional) 40%
se ha incrementado a causa de la mayor
competitividad precio de los productos 30%
procedentes de paises “no euro”. La reva-
lorizacion de la moneda ha originado tam-
bién un incremento de las compras que
las empresas hacen de paises “no euro” y
un recorte de las ventas dirigidas a estos
paises. Ademas, se ha producido un au-

mento en los precios de venta, probable- 0% ‘ L ‘

mente derivado de un intento por mante- Cifra de negocio Precios de venta Competencia Compras fuera Ventas fuera
ner la cifra de negocio ante la caida de las en su mercado de la zona euro de la zona euro

70%

60%

20%

10%

ventas, mediante una estrategia de com-
petitividad enfocada, cada vez mas, en la
mejora de la calidad y el servicio y menos
en el precio.

I Ha aumentado ‘I Sigue igual B Ha disminuido Fuente: Camaras de Comercio

EFECTOS A MEDIO Y LARGO PLAZO DE UN EURO FUERTE

La mayoria de las empresas considera que
el mantenimiento de un euro fuerte en el
medio y largo plazo no tendra efectos di- 90%
rectos sobre su cifra de negocio, precios
de venta o numero de trabajadores contra- 80%
tados. En estos tres casos, ademas, el por-
centaje de empresas que esperan aumen- 70%
tos de la variable es superior al de las .
compaiiias que indican una reduccion. Las 60%
compras y las ventas fuera de la zona eu-

. 50%
ro se ven afectadas en mayor medida. Las
primeras podrian aumentar en el 31% de 40%
las empresas, y las segundas experimen-
tarfan un recorte en el 27% de las empre- 30%
sas. Por tanto, un euro fuerte en el medio y
largo plazo tendria un efecto directo limita- 20%
do v, en todo caso, ligeramente positivo
sobre la actividad, principalmente en su 10%
vertiente interna, puesto que se incremen-
tan las importaciones y se reducen las ex- 0% ‘ " ‘
portaciones. ) ) . .

Cifra de negocio Precios de venta Ndmero de Compras fuera Ventas fuera
trabajadores de la zona euro de la zona euro
con contrato

Rovmentars Wseguirsigual B Disminuira Fuente: Camaras de Comercio
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< RESULTADOSPOR SECTORES

EFECTOS DE LA APRECIACION DEL EURO

La evolucion de la cifra de negocio se ha visto perjudicada
por la apreciacion del euro, sobre todo en las empresas
pertenecientes al sector servicios, cuyo saldo alcanzé 15
puntos negativos. También hay que destacar el aumento
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generalizado de la competencia al que se enfrentan las 5 34 — 207
empresas de todos los sectores debido a la mejor compe- 5 5 2 =
titividad precio de los productos y servicios procedentes de § 10 9,1 §
paises situados fuera de la zona euro. El sector industrial | & & - 105
ha aprovechado este menor precio para incrementar sus -15- =
importaciones. Por su parte, el sector servicios ha sido el '
mas perjudicado por el aumento de sus precios en el ex- 20 - 0 T T
terior y sus exportaciones se han resentido, alcanzando un MEDIA INDUSTRIA SERVICIOS MEDIA INDUSTRIA SERVICIOS
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En general, en ningtin sector se considera preocupante el
mantenimiento de un euro fuerte en el medio y largo pla- CIFRA DE NEGOCIO PRECIOS DE VENTA
70. La cifra de negocio se incrementara en ambos secto-
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cios, efecto que se manifiesta, igualmente, en un aumen- 15 - 15 15,5
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dustria sera més intenso el efecto sobre sus compras fue- | 8, g .
ra de la zona euro, mientras que las exportaciones dirigi- 5 g zi
das a paises “no euro”, experimentaran un deterioro de 5- — 5
menor intensidad que en los servicios. Los precios de 1
venta subirdn tanto en la industria como en los servicios 0 : . 0 . .
debido al intento de mantener mérgeneg introduciendo MEDIA INDUSTRIA SERVICIOS MEDIA INDUSTRIA SERVICIOS
mejoras en la calidad y en los servicios prestados, y de- Fuente; Camaras de Comercio Fuente: Camaras de Comercio
jando en un segundo plano la competitividad via precios.
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(*) Saldos: diferencia entre las respuestas “aumenta” y “disminuye”.
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~ RESULTADOSPOR TAMANOS

EFECTOS DE LA APRECIACION DEL EURO

La apreciacion del euro ha tenido consecuencias en las
ventas dirigidas a terceros paises, sobre todo las realiza-
das por las empresas de mayor dimension, las cuales han

CIFRA DE NEGOCIO

PRECIOS DE VENTA
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visto recortar sus exportaciones a paises “no euro” mas Lo 165
que las pequefias empresas. Destacar el incremento en 5 159
los precios de venta de los productos y servicios de las | ;) 5 10-
empresas mas pequefas y el recorte de éstos en las em- § -10- 9,1 Elo §
presas mas grandes. Estas dltimas, més expuestas al ex- | & 5 5
terior, se ven obligadas a contrarrestar el efecto de un eu- 15 o
e . -15,0 T T .
ro fuerte para no perder competitividad en sus exportacio- oE
nes. Las empresas pequefas, por el contrario, centradas -20- 5
en el mercado interno, modifican sus estrategias para que MEDIA EMPLEADOS  EMPLEADOS MEDIA EMPLEADDS  EMPLEADOS
no sufra tanto, en el corto plazo, su cifra de negocio. Fuente: Camaras de Comercio Fuente: Camaras de Comercio
COMPETENCIA COMPRAS FUERA DE LA ZONA EURO VENTAS FUERA DE LA ZONA EURO
40+ 8- o T T
305 30,5 6.1 51
30- 6 55 55 I M
-10-
b 230 & b = 9,4
2 20- 2 4 2 s z
3 S 2
<< << <<
»n 1%} [T
10- 2-
-25-
-26,8
0 T T 0 T T -30-
MEDIA 1A49 50 Y MAS MEDIA 1A49 50 Y MAS MEDIA 1A49 50 Y MAS
EMPLEADOS EMPLEADOS EMPLEADOS EMPLEADOS EMPLEADOS EMPLEADOS
Fuente: Camaras de Comercio Fuente: Camaras de Comercio Fuente: Camaras de Comercio
En el medio y largo plazo, las empresas de mayor tamafio
seran las que se vean mas perjudicadas en lo que se refie- CIFRA DE NEGOCIO PRECIOS DE VENTA
re a las ventas dirigidas a paises situados fuera de la zona . 0
euro y a la cifra de negocio. Por su parte, las empresas de —
menor dimension, dada su poca exposicion al exterior, se- 125 1 15 ‘ 143
ran las que menos se vean influidas por el mantenimiento | . 10- .
f v @ 1%
de una situacion con un euro fuerte, tanto en sus ventasy | 8 g 10
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cual esperan aumentar). El empleo ser la variable que me- I 5- T
nos se vea influida de forma directa por una variacion en el o I
tipo de cambio. Los precios relativos tenderan aumentar en -10- ' 0 T T
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mas moderada en las empresas grandes, las cuales vigila- Fuente: Cémaras de Comercio Fuente: Cémaras de Comercio
ran mas de cerca la competitividad via precio.
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(*) Saldos: diferencia entre las respuestas “aumenta” y “disminuye”.
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Resultados generales

P.1. En la actualidad, ;como cree que esta afectando a su empresa la revalorizacioén del euro en lo

referente a las siguientes variables?

Aumentado Sigue igual Disminuido No realiza
1.1 Cifra de negocio 11,7% 67,4% 20,9%
1.2 Precios de venta 23,5% 70,7% 5,8%
1.3 Competencia en su mercado 33,6% 63,4% 3,1%
1.4 Compras fuera de la zona euro 25,8% 54,0% 20,2% 83,7%
1.5 Ventas fuera de la zona euro 13,1% 62,7% 24.2% 84,7%

P.2. En el medio y largo plazo, ¢{como afectaria a su empresa el mantenimiento de un euro fuerte en

lo referente a las siguientes variables?

Aumentara Seguira igual Disminuira No realiza
2.1 Cifra de negocio 21,6% 69,3% 9,1%
2.2 Precios de venta 21,7% 72,0% 6,3%
2.3 N° de trabajadores con contrato 10,0% 85,9% 41%
2.4 Compras fuera de la zona euro 30,7% 55,2% 14,1% 83,6%
2.5 Ventas fuera de la zona euro 13,3% 60,1% 26,6% 85,7%
INDUSTRIA: comprende los sectores de industria y construccion.
SERVICIOS: comercio, hosteleria, turismo y resto de servicios.
— Ficha técnica

Participacion de 2.707 empresas con al

menos un trabajador, distribuidas por to-

do el territorio nacional. El margen de

error maximo para un nivel de confianza

del 95% es de +/-1,92%.
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